Kwalifikacja A.27. Organizacja i techniki reklamy oraz Pracownia plastyczno-techniczna

Zawad: technik organizacji reklamy

Przedmiotowe zasady oceniania

Na ocene dopuszczajaca
Uczen:

Na ocene dostateczng
Uczen:

Na ocene dobrg
Uczen:

Na ocene bardzo dobra
Uczen:

Rozréznia rodzaje reklamy.

Rozrdznia rodzaje reklamy.

Rozréznia rodzaje reklamy.

Rozrdznia rodzaje reklamy.

Uwzglednia rézne rodzaje
reklamy.

Uwzglednia rézne rodzaje reklamy.

Uwzglednia rézne rodzaje reklamy.

Uwzglednia rézne rodzaje reklamy.

Zna rézne typy badan reklamy.

Zna w stopniu dobrym i wykorzystuje rézne typy
badan reklamy.

Zna i wykorzystuje rézne typy badan reklamy.

Woyjasnia funkcje reklamy na
przyktadach

Wyznacza cele reklamy na podstawie
konkretnych strategii reklamowych

W stopniu dobrym wyjasnia funkcje reklamy na
przyktadach

Wyznacza cele reklamy na podstawie konkretnych
strategii reklamowych

Wyjasnia funkcje reklamy na przyktadach

Wyznacza cele reklamy na podstawie konkretnych strategii

reklamowych

Zna zasady planowania kampanii
reklamowej

Planuje kampanie reklamowag w
stopniu dostatecznym

Planuje kampanie reklamowg w stopniu dobrym

Planuje kampanie reklamowg

Wyznacza cele kampanii
reklamowe;.

Wyznacza cele kampanii reklamowej.

Wyznacza cele kampanii reklamowej.

Wyznacza cele kampanii reklamowe;j.

Ustala grupy docelowe kampanii
reklamowe;.

Ustala grupy docelowe kampanii
reklamowe;.

Ustala grupy docelowe kampanii reklamowe;.

Ustala grupy docelowe kampanii reklamowej.

Zna zasady ustalania budzetu
kampanii reklamowej.

Ustala budzet kampanii reklamowe;.

Ustala budzet kampanii reklamowej.

Tworzy strategie kreatywng
reklamy.

Tworzy strategie kreatywng reklamy.

Tworzy strategie kreatywna reklamy.

Tworzy strategie kreatywna reklamy.

Charakteryzuje strategie medialna.

Charakteryzuje strategie medialna.

Charakteryzuje strategie medialna.

Rozréznia badania medidéw
reklamowych.

Prowadzi badania mediéw reklamowych.

Prowadzi badania mediéw reklamowych.

Bada, opracowuje i opiniuje media
reklamowe w stopniu dostatecznym.

Bada, opracowuje i opiniuje media reklamowe w
stopniu dobrym.

Bada, opracowuje i opiniuje media reklamowe.

Prowadzi budzet kampanii
reklamowej, bada mozliwosci
finansowe firm, sktada oferty.

Prowadzi budzet kampanii
reklamowej, bada mozliwosci
finansowe firm, sktada oferty.

Prowadzi budzet kampanii reklamowej, bada
mozliwosci finansowe firm, sktada oferty.

Prowadzi budzet kampanii reklamowej, bada mozliwosci

finansowe firm, sktada oferty.




Planuje kampanie reklamowg w
mediach.

Planuje kampanie reklamowg w
mediach.

Planuje kampanie reklamowa w mediach.

Planuje kampanie reklamowg w mediach.

Tworzy media plany.

Tworzy media plany.

Tworzy media plany.

Tworzy media plany.

Realizuje kampanie reklamowa.

Realizuje kampanie reklamowa.

Realizuje kampanie reklamowa.

Realizuje kampanie reklamowa.

Bada efekty reklamy wéréd
odbiorcow.

Bada efekty reklamy wsrdéd odbiorcow.

Bada efekty reklamy wséréd odbiorcow.

Ocenia skutecznos$¢ reklamy.

Ocenia skutecznos¢ reklamy.

Ocenia skutecznos$é reklamy.

Opisuje postawe konsumenta, analizuje i planuje
kampanie.

Opisuje postawe konsumenta, analizuje i planuje kampanie.

Zna manipulacje w reklamie.

Zna, opisuje perswazje, manipulacje w

reklamie.

Zna, opisuje i stosuje perswazje, manipulacje w
reklamie.

Zna, opisuje i stosuje perswazje, manipulacje w reklamie.

Zna procesy poznawcze.

Zna i opisuje procesy poznawcze.

Zna i opisuje procesy poznawcze.

Zna i opisuje procesy poznawcze.

Zna rézne jezyki przekazu w
reklamie

Zna i odpowiednio stosuje rozne
jezyki przekazu w reklamie

Zna i odpowiednio stosuje rozne jezyki przekazu w
reklamie

Zna i odpowiednio stosuje rozne jezyki przekazu w reklamie

Opisuje wizerunek kobiety,
mezczyzny i dziecka w reklamie.

Opisuje i odpowiednio stosuje
wizerunek kobiety, mezczyzny i
dziecka w reklamie.

Opisuje i odpowiednio stosuje wizerunek kobiety,
mezczyzny i dziecka w reklamie.

Opisuje i odpowiednio stosuje wizerunek kobiety, mezczyzny i
dziecka w reklamie.

Zna i stosuje podstawowe
elementy prawa w reklamie.

Zna i stosuje podstawowe elementy
prawa w reklamie.

Zna i stosuje podstawowe elementy prawa w
reklamie.

Zna i stosuje podstawowe elementy prawa w reklamie.

Zna i stosuje elementy prawa
prasowego w stopniu dostatecznym.

Zna i stosuje elementy prawa prasowego.

Zna i stosuje elementy prawa prasowego.

Zna i stosuje elementy prawa
autorskiego.

Zna i stosuje elementy prawa
autorskiego.

Zna i stosuje elementy prawa autorskiego.

Zna i stosuje elementy prawa autorskiego.

Zna regulacje reklamy w mediach.

Zna regulacje reklamy w mediach.

Zna regulacje prawne réznych
grup towarowych.

Zna regulacje prawne réznych grup
towarowych.

Zna regulacje prawne réznych grup towarowych.

Zna regulacje prawne réznych grup towarowych.

Zna normy prawne w reklamie.

Zna i stosuje normy prawne w reklamie.

Zna i stosuje normy prawne w reklamie.

Zna normalizacje i certyfikacje w
reklamie.

Zna i stosuje normalizacje i
certyfikacje w reklamie.

Zna i stosuje normalizacje i certyfikacje w reklamie.

Zna i stosuje normalizacje i certyfikacje w reklamie.

Zna zasady etyki zawodowej i
kodeksu zawodowego.

Zna i stosuje w pracy zasady etyki
zawodowej i kodeksu zawodowego.

Zna i stosuje w pracy zasady etyki zawodowe;j i
kodeksu zawodowego.

Zna i stosuje w pracy zasady etyki zawodowej i kodeksu
zawodowego.

Zna i stosuje wsparcie
komputerowe do gromadzenia i
przetwarzania informacji.

Zna i stosuje wsparcie komputerowe
do gromadzenia i przetwarzania
informacji.

Zna i stosuje wsparcie komputerowe do
gromadzenia i przetwarzania informacji.

Zna i stosuje wsparcie komputerowe do gromadzenia i
przetwarzania informacji.

Zna i stosuje oprogramowanie do
tworzenia przekazu reklamowego

Zna i stosuje oprogramowanie do
tworzenia przekazu reklamowego

Zna i stosuje oprogramowanie do tworzenia
przekazu reklamowego

Zna i stosuje oprogramowanie do tworzenia przekazu
reklamowego

Zna oprogramowanie do skfadu
tekstu.

Zna i stosuje oprogramowanie do
sktadu tekstu.

Zna i stosuje oprogramowanie do sktadu tekstu.

Zna i stosuje oprogramowanie do sktadu tekstu.

Zna oprogramowanie do grafiki
rastrowe;j.

Zna i stosuje oprogramowanie do
grafiki rastrowe;j.

Zna i stosuje oprogramowanie do grafiki rastrowe;j.

Zna i stosuje oprogramowanie do grafiki rastrowe;.

oprogramowanie do grafiki
wektorowej.

Zna i stosuje oprogramowanie do
grafiki wektorowe;j.

Zna i stosuje oprogramowanie do grafiki
wektorowe;j.

Zna i stosuje oprogramowanie do grafiki wektorowe;j.




Zna oprogramowanie do animacji.

Zna i stosuje oprogramowanie do
animaciji.

Zna i stosuje oprogramowanie do animacji.

Zna i stosuje oprogramowanie do animacji.

Zna oprogramowanie do
nagrywania i montazu filmu.

Zna i stosuje oprogramowanie do
nagrywania i montazu filmu.

Zna i stosuje oprogramowanie do nagrywania i
montazu filmu.

Zna i stosuje oprogramowanie do nagrywania i montazu filmu.

Zna oprogramowanie do
tworzenia stron WWW.

Zna i stosuje oprogramowanie do
tworzenia stron WWW.

Zna i stosuje oprogramowanie do tworzenia stron
WWW.

Zna i stosuje oprogramowanie do tworzenia stron WWW.

Zna oprogramowanie do montazu
dzwieku i tworzenia podktadu
muzycznego w reklamie.

Zna i stosuje oprogramowanie do
montazu dzwieku i tworzenia
podktadu muzycznego w reklamie.

Zna i stosuje oprogramowanie do montazu dzwieku
i tworzenia podktadu muzycznego w reklamie.

Zna i stosuje oprogramowanie do montazu dzwieku i
tworzenia podktadu muzycznego w reklamie.

Projektowanie rézne formy i
srodki reklamy oraz innych
narzedzi promogji.

Projektowanie rézne formy i $rodki
reklamy oraz innych narzedzi
promociji.

Projektowanie rézne formy i srodki reklamy oraz
innych narzedzi promoc;ji.

Projektowanie rézne formy i Srodki reklamy oraz innych
narzedzi promogji.

Prezentuje projekty reklamy
produktow i ustug

Prezentuje projekty reklamy
produktow i ustug

Prezentuje projekty reklamy produktéw i ustug

Prezentuje projekty reklamy produktéw i ustug

Obstuguje urzadzenia techniczne i oprogramowanie
do wykonywania srodkéw reklamowych.

Obstuguje urzadzenia techniczne i oprogramowanie do
wykonywania srodkéw reklamowych.

Zna etapy produkcji Srodkéw
reklamowych

Zna etapy produkcji Srodkdéw
reklamowych w stopniu
dostatecznym.

Zna etapy produkcji Srodkéw reklamowych w
stopniu dobrym.

Zna etapy produkcji Srodkéw reklamowych

Klasyfikuje towary stosowane w
reklamie.

Klasyfikuje towary stosowane w
reklamie.

Klasyfikuje towary stosowane w reklamie.

Klasyfikuje towary stosowane w reklamie.

Zna systemy zarzadzania jakoscia.

Zna systemy zarzadzania jakoscia.

Zna systemy zarzadzania jakoscia.

Zna oznakowania towaréw.

Zna oznakowania towardéw.

Zna oznakowania towaréw.

Zna oznakowania towarow.

Rozumie zapotrzebowanie na
sprzet i materiaty

Rozumie zapotrzebowanie na sprzet i
materiaty oraz dokonuje ich
zamoéwienia.

Rozumie zapotrzebowanie na sprzet i materiaty oraz
dokonuje ich zamodwienia.

Rozumie zapotrzebowanie na sprzet i materiaty oraz dokonuje
ich zamowienia.
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